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1. Allmanna uppgifter

a) Projektets namn:

Destination Storsjobygden — strategidel/kraftsamling

b) Berdknad projektperiod. Ange start och slutdatum (ar, man, dag):

2010-03-01 --- 2010-12-31

OBS! Startdatum kan tidigast vara nédr ansékan om projektstéd inom Leader dr ankomst-
stdmplat pa Leaderkansliet. Slutdatum dr samma datum som ansékan om slututbetalning
ska ha inkommit till Lénsstyrelsen. Det innebdr att ni mdste avsdtta viss tid efter projekt-
aktiviteternas avslutande sa att alla fakturor hinner betalas och att ni kan sammanstélla
ansékan om utbetalning. Tre mdnader rekommenderas.

2. Projektidé — Sammanfattning av projektidén.

Projektidén ar att utveckla samarbetet mellan de olika turistiska omradena runt Storsjobygden samt
att undersoka forutsattningarna for att skapa en gemensam Destinationsorganisation for omradet
runt Storsjobygden. For detta kravs att en kraftsamling gallande vad och hur detta ska ske maste till.
Projektet bestar av 2 huvuddelar — en strategisk del dar analys, forberedande och forslag till
genomfdrande av organisation tas fram, den andra delen bestar i ett antal synlighetsaktiviteter som

Okar gemenskapen samt pabodrjar arbetet med Storsjobygden som en gemensam destination.

| det strategiska arbetet ska féljande aktiviteter genomforas:
Framtagande av strategiplan for gemensam destinationsorganisation inkluderande:
* Organisationsforslag, juridisk form, finansieringsmodell

* Forslag till turistinfrastruktur runt sjon samt pa de olika anlaggningarna (anvénda saval




turistanlaggningar som servicefunktioner for ex turistinfo)

| projektet ingar dven 4 stycken ”synlighetsaktiviteter” som kommer visa pa att Leader
Storsjobygden verkar for att synliggéra det turistiska Storsjobygden. De aktiviteter som bedéms fa
storst genomslag ar:

e Turistisk Storsjdbygdstidning som Distribueras med Ostersunds-posten och/eller
Lanstidningen infor sommarsdsongen 2010. Tidningen kommer presentera besoksmal och
arrangemang runt om i Storsjdbygden utanfér centrala Ostersund sdsom t.ex Locknekratern,
Wangen, Musolles, Trollingfiske i Hallen och Hoverberg, Persasen, Storsjoodjuret med
observationsplatser, Verkén etc etc etc. Overex kommer distribueras pd besdksmalen i
bygden, tidningen ska tryckas pa svenska men med delar pa engelska..

e Framtagande av fotomaterial som presenterar det turistiska Storsjobygden. Fotona kommer
att frikdpas for att fritt kunna anvandas i olika turistiska framtida satsningar.

e Process for arbetet i hur Storsjobygden ska synliggdras via weben. Daremot kommer inte ett
fardigt resultat kunna levereras forran beslut om hur organisation ska sjosattas ar fardigstallt.

e Prioriterat for beséksmalens utveckling i omradet ar att utveckla logi- och arrangemangens
bokningsbarhet online via natet. Denna synlighetsatgard innebar att bokningsmojligheter via
Citybreak képs in av Ostersunds Turist & Kongressbyra fér omradet som ligger utanfor

centrala Ostersund i Storsjébygden.

Projektet har tillkommit genom att ett storre destinationsprojekt for Storsjobygden delats upp i tva
delar dar detta ar det forsta strategiarbetet/kraftsamlingen under ca 8 manader. Var ambition ar
darmed att nar strategiarbetet/kraftsamlingen blivit fardig kunna ga vidare i ett

genomforande/etableringsprojekt for den gemensamma organisationen runt Storsjon.

3. Bakgrund till projektet — Varfor har projektet uppstatt? T ex konstaterade behov,
mojligheter, problem eller annat som motiverar projektets verksamhet.

Samarbetet mellan de turistiska organisationerna runt Storsjon behover utvecklas.
Det har tidigare genomforts olika utvecklingsprojekt avseende turism runt Storsjon. Bland annat har
man arbetat for utveckling av ”Storsjéodjursturism”. Dock har tidigare projekt inte haft tillrackligt

stor naringsdelaktighet, utan har snarare drivits av offentliga aktorer sasom kommun och Jamtli.




Detta har ocksa inneburit en bristande langsiktighet i satsningen da projektpengar upphort och
darmed ocksa uppstartade aktiviteter. Inom Turism 2020 har man bland annat genomfort forstudier
i saval Bydalen, Vemdalen och Sodra Storsjobygden. Detta for att forskningen inom Turism tydligt
visar pa att framgangsrika destinationer har hallbara organisationer, som strategiskt driver
utvecklingen framat och skapar samverkan istéllet for konkurrens. | Bydalen och Vemdalen har
resultatet blivit att destinationsbolag startats igang, for att gemensamt driva utvecklingen framat.
Daremot konstaterade man snabbt i S6dra Storsjobygden att den kommersiella kraften var for svag
for att skapa en hallbar turismorganisation, och att samarbete kravdes med Ovriga aktorer i ett
storre geografiskt omrade. Darav uppkom detta arbete for att skapa en gemensam organisation for
Storsjon med fokus pa att de privata aktorerna deltar i arbetet och sdkerstéller langsiktighet. For att
skapa detta kravs att affarsnyttan i samarbetet tydliggors och att organisationen byggs pa ett
delaktigt satt som skapar forutsattningar for en framtida drift da projektpengar ej langre finns med.
For detta arbete ser vi nu att Storsjobygden ar mogen att ta detta steg. Ett forsta steg i detta arbete

ar en kraftsamling och strategiarbete for Storsjobygdens samlade turismnaring.

4. Syfte och malgrupp — vad soker ni stod for och vilka ar de évergripande syftena? Vilken
malgrupp vander sig projektet till?

For att kunna utveckla Storsjons geografiska omrade turistiskt krdvs en starkt samordnande
organisation som strategiskt driver utvecklingen framat. Detta forutsatter en ndra samverkan mellan
destinationerna runt sjon for att skapa natverk och samordning av resurser och aktiviteter samt ett
nara samarbete mellan foretagen i omradet for att astadkomma produktutveckling och paketering i

omradet.

Syftet med projektet ar att kraftsamla runt bygden for att bygga vidare pa de slutsatser som dragits i
tidigare projekt. Namligen att en utvecklad samordning ar en 6verlevnadsfraga fér de omraden som

ligger utanfér det turistiskt starka Ostersund.

Malgruppen ar primart foretagare och organisationer/destinationer runt Storsjon som arbetar direkt
eller indirekt med turismnaringen. Sekundart ar malgruppen turister till Ianet som kommer i och

med samarbetet runt sjon kommer kunna erbjudas en battre och mer samordnad produkt.




Styrgruppen for projektet kommer besta av 3 foretagare, 1 representant fran vardera kommun runt

sjon samt de turistiska deltagande organisationerna. Totalt 9 stycken.

5. Erfarenheter fran tidigare projekt — har liknande projekt genomforts tidigare och hur kan
projektet ta tillvara dessa erfarenheter? Tag kontakt med ditt Leaderkontor eller
lansstyrelsen for att fa information om vilka projekt som tidigare har genomforts.

Inom Jamtland Harjedalen Turism finns lang erfarenhet av destinationsverksamhet och
samarbetsprojekt inom turism. Under 2008-2010 har inom Turism 2020, som bedrivits av JHT bland
annat destinationsutvecklingsinsatser pagatt i Are, Ostersund, Funasdalen, Sodra Arefjillen,
Vemdalen, Bydalen, Harjedalen, Sodra Storsjobygden och Ragunda. Som resultat finns bland annat
de destinationsbolagsbildningar som skett i Bydalen och Vemdalen, ny organisation i Sédra
Arefjillen samt etablering av befintlig organisation i Ragunda och Are. Detta har inneburit att
projektagaren JHT besitter stor kunskap i hur man maste arbeta for att faktiskt lyckas dnskat resultat
— dvs en organisation som star pa egna ben med en hallbar 16sning saval ekonomiskt som
organisatoriskt.

Erfarenheter kommer dven tas tillvara fran exempelvis Storsjoodjuret, SSTF, forstudie Bydalen, Hela

Halvon, Naktenbygden m.fl.

6 a. Vilka ska genomfora projektet — beskriv vilka som ska genomfora projektet. Ange vilka
foretag, organisationer eller andra som deltar i projektet och dess kontaktuppgifter. Bifoga
protokollsutdrag/intyg fran de som ska genomféra projektet dar de fattat beslut om
medverkan.

Kontaktperson Organisation E-mail eller telefon Roll/ansvarsomrade i
projektorganisationen

Marten Wikner Soédra Storsjobygdens marten@martenwikne | Projektinitierare
Turistforening r.se

Anneli Aman Turistkompaniet anneli.aman@turistko | Projektinitierare
Krokom mpaniet.nu

Camilla Olsson Ostersunds Turist och | camilla.olsson@osters | Projektinitierare
Kongressbyra und.se

Karin Gydemo Jamtland Harjedalen karin.g.grahnlof@jht.s | Projektinitierare

Grahnlof Turism e

Mr/Mrs Turista X.X@jht.se Projektledare

6 b. Lokal forankring — ange hur projektet ar férankrat pa lokal niva. Finns det en bred
uppslutning kring projektet? Beskriv det lokala initiativet och engagemanget. Bifoga
protokollsutdrag/intyg fran foreningar och foretag dar det framgar att de fattat beslut om
att stodja projektet.




Projektet ar etablerat genom turismorganisationer som verkar runt Storsjon. Detta innebar en bred
forankring. Turismorganisationerna i sin tur har arbetat med forankringen hos foretagare i
destinationerna samt genom de direktkontakter JHT har med féretagare runt sjon. Detta ar ocksa ett
resultat av den forstudie som gjordes i Sodra Storsjobygdens omrade da det tydligt visade att det
kravs ett storre geografiskt omrade for att skapa en hallbar turismorganisation kring Storsjon da de
kommersiellt starka aktorerna ar for fa. | samtal med turismféretagare i Wangen, Moosegarden,
Locknekratern, Persasen, Hoverberg, Musolle, Ava Garden m.fl har under sk Leader Startgas” alla
lamnat 6nskemal om ytterligare samordning av de turistiska organisationerna till ett gemensamt

samarbete runt Storsjobygden.

7. Geografiskt verksamhetsomrade — var kommer projektet genomféra sin verksamhet och
vilket omrade kommer resultatet av projektet tillfalla? Tdnk pa grdnsdragningen fér Leader
Storsjobygden da inga kostnader far tas upp fér verksamhet utanfér omrddet.

Verksamheten kommer genomféras inom storre delen av Leader Storsjobygdens omrade. | forsta

hand de omraden som ligger i naturlig anslutning till Storsjon.

8 a. Projektets mal — ange malen for projektet och vad som ska matas. Ange utgangsvarden
fore projektstart och malsattning efter genomférandet.

Mal och vad som ska matas Utgangsvarde Malsattning
Utgiven tidning om besdksmal och

arrangemang i Storsjobygden 0 1
Gemensamt frikopt fotomaterial for

Storsjobygden 0 1

Antal logianlaggningar, arrangemang och

aktiviteter bokningsbara online via Citybreak | 0 5
Strategiplan for det fortsatta arbetet med

Destinationsutvecklingen 0 1

Finansieringsplan och ansdkan for det
fortsatta arbetet med
Destinationsutvecklingen

Forslag for synliggérande via web
Strategiforslag destinationsorganisation
Finansieringsmodell/styrning

o|lo|®|lo
RPiRP

8 b. Projektets indikatorer — F6r varje Leaderomrade finns sdrskilda indikatorer som ska
anges i projektplanen. P4 www.leaderstorsjobygden.se hittar du vara indikatorer under



http://www.leaderstorsjobygden.se/

fliken Ansokan. Ange hur ditt/ert projekt paverkar t ex jamstalldhet, kvinnligt foretagande,
ungdomar samt integration av personer med utlandsk bakgrund.

Indikatorer Utgangsvarde Malsattning
Samverkan med andra Leaderomradet 0 2

0 1
Nya marknads- och aktivitetsarrangemang i
omradet 0 1
Orter som arbetar med
destinationsutveckling 0 15
Nya organiserade samverkansgrupper 0 1
Deltagare i projekt, seminarier och
utbildningsinsatser 0 100
Strategiforslag 0 1
Organisationforslag 0 1

9. Genomférande med tidsplan — beskriv med aktiviteter hur ni ska arbeta for att uppfylla
malen. Aktiviteterna ska relatera till kostnader i budget.

Aktivitet Startdatum Slutdatum
lordningstallande av projekt 10-03-01 10-05-01
Strategiarbete / kraftsamling 10-03-01 10-11-30
Tidning Storsjobygden 10-03-01 10-06-20
Fotomtrl Storsjobygden 10-05-01 10-09-30
Tillganglighetsgora Storsjobygden via Citybreak 10-04-01 10-09-30
Forslag pa synliggérande av Storsjobygden via web 10-04-01 10-11-30

10. Plan fér hur resultatet av projektet ska spridas — hur och till vilka ska ni sprida
resultatet? Hur manga berors av projektet och dess resultat?

En viktig del for samordningens funktion (for att skapa samhorighet och samverkan) ar att att samla
in information fran de olika aktorerna i omradet, samordna den och sedan sprida den pa olika sétt.
Det kommer att ske genom t.ex. en kontinuerlig dialog med aktérerna i omradet, intervjuer och
samordningsmoéten. Samt att erfarenheter och resultat kommer att tas tillvara i Jimtland Harjedalen

Turism arbete med andra projekt.

11. Overgang till ordinarie verksamhet — hur ska verksamheten fortsitta efter projektet
avslutats? Hur ska projektet bli sjdlvgaende?




Efter projektet kommer beslut tas utifran det beslutsunderlag som arbetats fram om fortsattning.
Vid positivt utfall kommer nytt projektstod att sokas for att forverkliga projektets slutsatser. Av
erfarenhet fran liknande satsningar tar det ca 3 ar fran start innan en egen full finansiering av
verksamheten kan bli verklighet. Darfor kravs, om man sa beslutar att ga vidare, en fortsatt stottning
fran offentligt hall vad galler finansiering. Dock ar det viktigt att man parallellt med den
uppbyggnaden borjar arbeta utifran egen ekonomi sa att man kan klara sig pa egna ben utan att det

blir ett glapp. Ett arbete som kommer att krdva langsiktighet.




